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1 consumismo no es un estado
de cosas, desde luego, sino un
estar en las cosas, pendiente de
ellas, de su precio, con miras ala ad-
quisicién desmesurada de productos.
Esuno de los rasgos distintivos
de la sociedad actual, una en la que
el horror a estar desempleado ha
sido sustituido por el terror a no po-
der mantener niveles aceptables de
vida, entendiendo por aceptable un
“disponer de lujos”. El “creo que lo
valgo” ha sido cruzado, en aberran-
te experimento, con el “lo necesito”,
de manera que no se habla ya de
satisfacer necesidades elementales
sino de procurar el cumplimiento
de necesidades artificiales.
Elingenio humano para atizar el
desarrollo de la sociedad de consumo
tiene un rival a su altura, el genio de
individuos con facultades adecuadas
para desmontar engafios, para des-
correr velos y disipar nieblas promo-
vidas por la fastuosa publicidad.
Fil6sofos, escritores, artistas
plasticos, diversos talentos incluso
extraidos de las filas de la indus-

tria publicitaria, se dan a la tarea
de reflexionar, exponer, denunciar,
buscar alternativas y promover
otras formas de relaciones hu-
manas que no hagan del otro un
prestador de servicios o un cliente
o bien un producto desechable.

Los libros de Zygmunt Bau-
man o de Gilles Lipovetsky, la ex-
periencia y el pensamiento econé-
mico de Juliet B. Schor, la anima-
ci6n de Steve Cutts, los proyectos
de Julieta Aranda y Anton Vidokle
son algunas formas destacadas de
abordar esa tendencia que acumu-
la bienes y servicios aunque la vida
se vaya, no en gozar de ellos, sino
en trabajar para pagarlos.

En esta edicién de Siglo nuevo
invitamos a nuestros lectores a pro-
fundizar un poco en las obras y las
posturas de estos pensadores y crea-
dores a proposito del consumismo.

Como siempre, agradecemos
su preferencia y les pedimos que
nos hagan llegar sus comentarios
através de las redes sociales de la
revista.
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